INDICE VISUAL MERCHANDISING

TEMA 1 INTRODUCCION AL MERCHANDISING

= Definicion.
= Funciones.
= Elementos.
=  Visual merchandising.

TEMA 2 VALORACIONES PREVIAS

= Elsurtido.
- Caracterizaciéon: Amplio, profundo, estructurado.
- Clasificacion, cualidades y seleccion.

= Andlisis del consumidor en el punto de venta.

= Motivaciones para la decisién de compra.

= Posicionamiento del producto.

= Tipos de compras.

= Proceso de decisiéon de compra.

TEMA 3 VISUAL MERCHANDISING EXTERIOR

= Imagen exterior del establecimiento.
Fachada.
Rétulo.

= Escaparate y visual merchandising.
Accesibilidad y entrada.
Escaparate.

TEMA 4 VISUAL MERCHANDISING INTERIOR

= Distribucién del espacio interior.
- Balance, énfasis y proporcion.
- Pautas generales de circulacion del consumidor.
- Elementos que modifican la circulacién.
= Secciones.
= Mobiliario.
- Distribucion del mobiliario.
- Tipos de mobiliario.
- Neuromarketing y Feng Shui.

= Zonas frias y zonas calientes.



TEMA 5 CLAVES DEL EXITO

= Normas bésicas del visual merchandising.
= Preparacion del area de trabajo.
= (Creacion de atmosfera.

GLOSARIO DE TERMINOS




